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Yer : Radisson Blu Conference
& Airport Hotel Istanbul
Tarih : 28 Mart Sali

Saat : 10:00 -16:00 Egitimci:
Egitim Katilim Ucreti : PAGEV Uyelerine Yaprak Ya psan
250TL+KDV,

Uye olmayan katilimcilara 400 TL+KDV'dir.

EGITIMIN

EGITIMIN
=y

Globallesen diinyada, teknolojinin hayatlarimiza katkisi ile,
dijitallesmenin dnemi, bilinci ve kisisel/kurumsal markalarimiz igin
dogru kullanimi agisindan alinmasi gereken bu egitimde.

e Dijital mecralarin etkin kullaniimasi ile, marka bilinirliginin
gelistirilmesi,

® Marka sadakati artirilmasinin yollari ve

* Dijital mecralarin ve sosyal medya hesaplarinin satis ve pazarlama
faaliyetlerini destekleme stregleri

Markalara olan katkisini, marka bilinirligini saglamak, itibari strekli
kilmak, satis ve pazarlama kanallarina hiz kazandirmak olarak da
Ozetleyebiliriz.

Dijitalin dilini anlayabilmek, marka bilinirligini saglamalk, itibari
stirekli kilmak, satis / pazarlama kanallarina hiz kazandirmak ve
markayi dijitalde dogru konumlandirmak isteyen profesyoneller
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EGITIMIN

Egitimci:
Yaprak Yapsan

DIJITAL PAZARLAMAYA GIRIS

DiJiTALIN FARKLILIGI NEDIR?

DIJITAL PAZARLAMADA STRATEJiK YAKLASIMLAR
DiJiTAL iSTATISTIKLER

KULLANICILARDA AIDIYET HiSSi NASIL YARATILIR?

DiJIiTAL MEDYA PLANLAMA VE OPTiMiZASYONU
ONLINE REKLAMCILIK

MEDYA PLANLAMANIN TEMELLERI

REKLAM KANALLARININ YONETILMESi
REKLAM SATIN ALMA

REKLAMLARIN OPTiMiZASYONU

ViRAL REKLAMLAR

MOBIL PAZARLAMA

E-MAIL MARKETING & INBOX'A ULASMA

SOSYAL MEDYA AGLARI
AGLARIN TEMEL TANIMI VE OZELLIKLERI
ICERIK PAZARLAMASI VE SOSYAL MEDYA YONETIMI

SOSYAL MEDYA YONETIMIi VE ARACLARI
SOSYAL MEDYA YONETIMi
SOSYAL MEDYA YONETIM ARACLARI

SOSYAL MEDYA ILETiSiM PLANI OLUSTURMA
SOSYAL MEDYA KANALLARININ SECILMESI
SOSYAL MEDYA iLETiSiM HEDEFLERININ BELIRLENMESI
RAKIiP ANALIZLERININ YAPILMASI

SOSYAL MEDYA YONETIM PLANININ HAZIRLANMASI
SOSYAL MEDYA IiCERIK TAKViIMiNiN HAZIRLANMASI

SOSYAL MEDYADA KRizZ YONETIMi

SOSYAL MEDYA KRizZi NASIL OLUSUR?

SOSYAL MEDYA KRiZiINE MUDAHELE ETME
SOSYAL MEDYA KRizi iCiN GENEL STRATEJILER



Yaprak Yapsan

NEWCASTLE UNIVERSITESi : MARKA YONETIMi -
VIYANA UNIVERSITESi : HALKLA iLiSKILER VE SIYASET BiLiMi
MARMARA UNIVERSITESI  : ILETiSIM FAKULTESI / GAZETECILIK

IDECON & IDEA CONGRESS : KURUCU VE DIREKTOR
KANAL EKONOMi : GENEL YAYIN YONETMENI
GAZETE EKONOMI : YAZAR

* 3600 ILETISIM UZMANI

e DIJITAL PAZARLAMA VE SOSYAL MEDYA STRATEJIiSTi / UZMAN
/ EGITMEN

e DIJITAL MARKA DANISMANI

* ITIBAR YONETIMi UZMANI

e KONUSMACI VE MODERATOR

e TV PROGRAMCISI, GAZETECI

SiVIL TOPLUM GONULLUSU

- KAGIDER UYESI

- KADER YONETIM KURULU UYESI

- AIMDER ANADOLU iNTERNET MEDYA DERNEGI YONETIM
KURULU UYESI

- TOG TOPLUM GONULLULERi VAKFI GONULLUSU

- TOCEV GONULLUSU

SIYASET BiLiMi

TURKIYE'DE KADIN HAREKETI

GIRISIMCILIK
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